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Llega la primavera y empieza la brotacion, ese gran
espectaculo de la Naturaleza que puede hacer cambiar
el paisaje en pocos dias. Un nuevo ciclo de vida que
no nos deja indiferentes y nos recuerda que siempre
se puede volver a empezar. Es una experiencia Unica,
igual que lo es la vendimia o la cata de vinos de ba-
rricas junto al creador de los caldos, quien nos explicara
la personalidad de cada uno de ellos mientras los
degustamos.

Cada vino tiene una historia, como la del abuelo que
comenzo plantando el vifiedo para después ver como
sus hijos decidian convertir esas frutas en un crianza
o un gran reserva. O la de la familia que decidi6 que
sus vifiedos fueran ecoldgicos y conquistar asi los
paladares de toda Europa. O la bodega que lleva mas
de cien afos creando un estilo de elaboracion propio
para que sea, generacion tras generacion, su sello de
identidad.

Historias personales que hoy el turismo nos acerca y
nos permite ser participes de ellas a través de las vi-
sitas a esas bodegas, en las que podemos conocer a
los productores, aprender a elaborar vino, disfrutar de
un taller de maridaje, pasear por los vifiedos a caballo...
y muchisimas posibilidades mas. Llevamos varios
afnos presenciando el auge del enoturismo, y este nue-
vo sector todavia tiene mucho por recorrer.

50 | Mundo inédito

Del vino a la pantalla: #enoturismo
¢, Qué pasaria si Bill Gates o Mark Zuckerberg colgaran
un video en You Tube visitando las cavas del Penedés,
los vifiedos de Ribera del Duero o probando las soleras
de Jerez? Lo mismo que ocurrié con el video de
#icebucketchallenge para el ELA: se convertiria en
viral y estas regiones experimentarian un boom de
demanda para realizar visitas y degustaciones. Algo
parecido a lo que ocurrié en California con la pelicula
Entre Copas en 2004, film que unia gastronomia y
produccion de vinos local con el turismo rural, en un
argumento clasico de comedia romantica entretenida.

La fuerza de la televisién y el cine se comparte hoy
con las redes sociales y el mundo digital, y esto con-
tribuye a que el turismo del vino crezca en Espafia
desde hace ya varios afios, con un 18% mas de enotu-
ristas en 2013 respecto al afio anterior segin datos
de ACEVIN (*). Y no es de extrafiar, ya que el enoturis-
mo se engloba dentro de un segmento ain mayor, el
turismo gastronémico, que atrajo en 2013 a 7,4 mi-
llones de turistas internacionales segin datos de
Turespana.

Un paisrico en vinosy cavas, aceite
de oliva y grandes cocineros con
prestigio internacional debe potenciar
su gastronomia y productos locales
porque son parte de su signo de
identidad.

Es justamente en el digital donde el mundo rural esta
descubriendo la posibilidad de estar al dia, darse a
conocer y ofrecer experiencias que de otro modo, sin
presupuesto para promocién en mass media o grandes
ferias, no podria hacer llegar a sus publicos.

Crecen las webs y blogs sobre turismo gastronémico,
enoturismo, propuestas para foodies,... Todo un mundo
que ya se encuentra en internet y al que todavia le
falta potenciar algunos canales de venta, como son
las agencias de viajes. Algunas ya empiezan a in-
corporar productos enogastronémicos en sus portfolios,
pero es un segmento todavia por explorar, con pocos

(*) Asociacion Espafiola de Ciudades del Vino

operadores y demanda todavia débil, pero con grandes
posibilidades de crecimiento.

La irrupcion del wellness en el mundo del vino, una gran
riqueza paisajistica, hoteleria cada vez mas cuidada, y
restaurantes de altisimo nivel en las zonas rurales son
la garantia de que se puede crecer. Los datos de ocu-
pacién de los hoteles ubicados en zonas vitivinicolas,
asi como las estadisticas de visitas a bodegas com-
paradas con las de otros paises, demuestran que la
capacidad de crecimiento es todavia grande.

Quien se adentre en las denominaciones de origen y
las rutas del vino de Espafia podra ver que el producto
enoturistico del que disponemos es muy bueno, no
solo por la calidad de los vinos -eso es solo una parte
de lo que representa el enoturismo- sino por las
experiencias que pueden vivirse en estas regiones.
Las bodegas y hoteles de vino nos brindan la opor-
tunidad de participar en actividades divertidas, intere-
santes y por encima de todo, muy gastronémicas. Pero
necesitan refuerzos para promocionarlas. Es aqui
donde las agencias de viajes tienen una oportunidad
Unica para crear un producto nuevo que sea diferente
y segmentado, porque el tipo de turista que busca es-
tas experiencias ya existe, quizas le falta poder encon-

trarlas con mas facilidad.
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Por Gloria Vallés

Dedicada, actualmente, a la consultoria
de marketing turistico (gL o-t.com) y socia
fundadora de Winestyle Travel
(winestyletravel.com), una marca
especializada en eventosy viajes de vino
y gastronomia.

Profesora de comunicacion digital en la
Universidad de Barcelona, y durante ocho
anostrabajando en Can Bonastre Wine
Resort, el primer y tnico Wine Resort

de Espaiia.

Licenciada en Publicidad y Relaciones
Publicas por la Universidad Ramon LIull,
Master en Periodismo por Columbia
University de Nueva York, formada

en Direccion de Empresas Vitivinicolas
en €l Instituto de Empresa, Direccion
dela Comunicacién Empresarial en
ESADE, Liderazgo en Stanford University,
Hospitality Management en Cor nell
University y Sumilleria.

Pocos sectores estan mgjor posicionados que € turismo para colarse a través de
las redes sociales y las busguedas de Google en laslistas de compra y las experiencias
compartidas de los usuarios. Aprovechar todo este contenido en la red para
promocionar |0s propios paquetes turisticos esla mgior forma de integrar € digital
en el dia a dia de las agencias. El enoturismo brinda aqui una gran oportunidad

porgue esta poco explotado.
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